
キーワードスカウターSの 
主な機能と使い方 



キーワードスカウターの特徴 

アフィリエイトで効率よく稼ぐのに欠かせない、 

上記の２点を満たすのがキーワードスカウターSです。 
 

アフィリエイターにとってキーワードはお金を一緒。 

 

また、キーワードスカウターSは、キーワードごとライバル情報も見れます。 
 

大量のキーワード情報を取得しながら 

このツールで効率よく稼げるキーワードを見つけていってください。 
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１．キーワード情報を簡単に大量取得できる 
２．キーワードごとのライバルの競合度合いを複数の指標から判断できる 



主な機能 



キーワード情報の取得 



ツールで取得できるキーワードの種類 

ツールで取得できるキーワードの種類は下記の２つです。 
 

 ①直接＆関連 ： 日常的に検索されるキーワード 

 ②トレンドワード ： 一時的に検索数が伸びているキーワード 

 
①は、紹介する広告が決まっている前提で、 

そのキーワードの量やライバルの状況を 

確認する場合に使います。 
 

②は、瞬間的に検索需要が 

高まっているキーワードですので、 

出てきたキーワードをベースとして、 

それに近いと思われる商品をあとから探します。 
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① ② 



キーワード情報の取得方法 

キーワード情報の取得は 
 

①直接＆関連の場合には 

  軸となるキーワードの入力と 

    関連キーワードの取得先の選択 
 

②トレンドワードでは取得先の選択 
 

から、キーワード情報の取得をします。 
 

たくさんのキーワードを出したい場合には、 

階層の数を増やして（１～３） 

調査をするようにしましょう。 
 

階層は数字が増えるほど、 

その情報取得に時間がかかるので、 

適宜調整をして使ってください。 
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① ② 



キーワード入力時の拡張設定 

①直接＆関連でキーワードを調査する場合に、 

「キーワード拡張設定」から取得内容の設定ができます。 

 

関連キーワードの取得先や取得数から 

情報の取得量を調整してください。 

 

ただし、データの量をあまり多くしてしまうと、 

完了までの時間がかなり掛かることになります。 

 

また、一度に取得する情報量が多すぎる場合には、 

ツールが強制終了することもあります。 

 

状況や使える時間も踏まえて、 

適切な量の情報を取得するようにしてください。 
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キーワードごとのライバルサイトの情報取得 



解析集計：一覧からライバル情報を確認できる 

ここでは、調査対象にしたキーワードごとのライバルの情報を確認できます。 
 

各項目の詳細は後述のページを参考にしてください。 
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上位解析：キーワードごとの上位サイトの情報が見れる 

解析集計で表示される各キーワードごとの上位サイトの詳細情報が 

ここから確認ができます。 
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さらにサイトごとの詳細情報を調べる方法は次ページになります。 



各項目の取得情報 

URL ： URL情報のコピー、ブラウザでのサイト表示 

Domain ： Whois情報の取得 

総被リンク ： 内部＆外部、両方のリンク情報 

実被リンク ： 外部リンク情報 
※総被リンク、実被リンクはページからの外部リンク情報も含みます 
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上位解析で表示された項目内の 

URL、Domain、総被リンク、実被リンクは 

ダブルクリックで詳細情報を 

取得できる機能がついています。 



各キーワードでのライバル情報の取得手順 



①直接＆関連 



キーワード情報手順 

①キーワード欄に軸となるキーワードを入力し 

②取得先や階層の選択をし、「キーワード拡張ピックアップ」をクリックすると 

③キーワード拡張結果の欄に取得したキーワード情報が表示される 
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① 

② 

③ 



調査キーワードを選択して 
「選択中キーワードを追加」をクリックする 
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一覧内に削除したいキーワードがある場合には、対象キーワードを選択して、 

青枠のボタンからキーワードの削除をします。 
 

削除をするキーワードがなくなったら、「すべて追加して閉じる」をクリックします。 



②トレンドワード 



キーワード情報手順 

①取得先や階層の選択をし、「トレンドワード取得開始」をクリックすると 

②キーワード拡張結果の欄に取得したキーワード情報が表示される 
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① 

② 



調査キーワードを選択して 
「選択中キーワードを追加」をクリックする 

一覧内に削除したいキーワードがある場合には、対象キーワードを選択して、 

青枠のボタンからキーワードの削除をします。 
 

削除をするキーワードがなくなったら、「すべて追加して閉じる」をクリックします。 
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ライバル情報の取得 



キーワードが追加されている状態で 
「解析開始」をクリックする 
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取得情報の選択をして「この条件で開始」をクリック 

これは、メイン画面の右側の各情報の項目と一致するところで、 

すべての項目にチェックを入れることで詳細な情報が得られます。 
 

ただ、情報が多い分、取得完了までには時間がかかります。 
 

最後の各項目の説明を参考に、取得する情報を決めていきましょう。 
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表示された内容を参考にしていく 

22 



解析集計の各項目の説明 



キーワードinTitle 

inTitleは対象キーワードの一部、 

allinnTitleは対象キーワードの全部が 

ページタイトルに含まれていることを指します。 

 

タイトル内に狙うキーワードを含むのが内的SEOの基本ですので、 

 inTitleの数字が大きく、allinnTitleが少ないキーワードは狙い目の可能性を持ちます。 
 

例えば、家庭用脱毛器で人気の「ケノン」という商品の場合、 

「脱毛器 ケノン」ではライバルが強く上位表示ができないという判断をしていた場合でも、 
 

「脱毛器 ケノン 口コミ」「脱毛器 ケノン 効果」というキーワードで 

inTitleとallinnTitleに大きな開きがある場合には、それぞれにSEOをする価値がある 

というような考え方もできます。 
 

タイトル部分は内的SEOでも評価の高い部分ですので、 

上記のような考え方で、ライバルがいない場所を探してみてください。 
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Topサイト集計関連 

PR（ページランク）はGoogleが独自に行っている 

各ページに対して付けているスコアのことです。 
 

PRは不定期で更新されますので、 

この情報は全てではありませんが、左の表のとおり、 

PRの高いページは検索エンジンからの評価が高く、 

新規参入する際の障壁になるともいえます。 
 

平均の値が高いキーワードに対しては、 

精査をして参入するようにしましょう。 

 

上位inTitle率はキーワードinTitleのように、 

検索上位ページのinTitle率を表したものです。 

 

率が高いほど、キーワードを意識した対策が 

施されたキーワードだと考えるようにしてください。 
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ページランク一覧表 
PR1 = 5.4 
PR2 = 32.4 
PR3 = 194.4 
PR4 = 1,166.4 
PR5 = 6,998.4 
PR6 = 41,990.4 
PR7 = 251,942.4 
PR8 = 1,511,654.4 
PR9 = 9,069,926.4 
PR10 = 54,419,558.4 



SEOmoz関連 

この項目はSEO情報のデータを持っている「MOZ」というサービスのデータの表示項目です。 
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External Links ： ライバルのページに対するドメインベースのリンク数 
Links ： ライバルのページに対するページも含めたリンク数 
moz Rank ： MOZが独自に出しているページの価値 
Page Authority ： MOZが算出した対象ページの価値 
Domain Authority ： MOZが算出した対象ページドメインの価値 

上記それぞれの項目でキーワードごとに平均値を出し、 

参入するかしないかの判断に繋げられます。 

常にフレッシュなデータではなく、ツール上の表示と実際内容が異なることも多いですが、 

すでにある程度市場の出来上がったキーワードでは参考になることが多いです。 
 

トレンドキーワードでは使いにくい機能ですが、 

「脱毛」「車査定」「レーシック」「FX」といったジャンルで活用してみてください。 


